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FORBES Argentina lanza la segunda edicion de 30 Promesas, la convocatoria
en la cual FORBES seleccionara emprendedores cuyas empresas cambiaran la
forma de hacer negocios.

En FORBES, estamos convencidos de que estas experiencias que combinan
talento con mucho esfuerzo, intuicién pero también mucha planificacion,
research y estudio de mercado, y, sobre todo, coraje, instinto y visién a futuro
merecen no s6lo ser contadas sino también reconocidas. Forbes Argentina
identifica esas historias, las comparte y las premia.
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La primera edicién de
#30Promesas reconocio a
Gaston Parisier (Big Box),
Andrés Gorostiaga (Guapaletas),
Tomas Pierucci (Blueasmart)

y Cecilia Retegui (Zolvers).
También a Andy Clar

(Chicas en New York) y

Augusto Mustafa (Elepants),
entre otros 25 emprendedores.
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El Summit 30 Promesas FORBES convocara una vez mas a
mentores, inversores, speakers y lideres de las empresas mas
importantes del pais, que se sumaran a los emprendedores para
hablar del desafio de la innovacién, las practicas mas exitosas y
disruptivas, y como seguir transformando sus industrias.
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== Innovacion & ideacion:

entre lo posible y lo imposible.
Las nuevas tecnologias
potenciaron los negocios pero,
también, plantearon nuevos
desafios y complejidades.
Reflexiones y experiencias de
referentes argentinos.
¢Hacia dénde vamos y
como estar preparados?

EJES TEMATICOS

+ Misién: Financiacion.
Quiénes son 'y qué es lo que
buscan los inversores en
Argentina. Cuales son los
sectores mas interesantes,
dénde encuentran las
oportunidades exponenciales de
crecimiento y cémo ayudar a los
emprendedores a convertirse en
grandes empresas.

El ol clave de los bancos.

+ Yo soy tu startup.
La sinergia entre grandes
comparnias y nuevos
emprendimientos no sélo es
posible sino imprescindible
para las grandes corporaciones
que apuntan a la innovacién.
Pero la convivencia no es
sencilla: cémo lograr que surjan
procesos exitosos de este
choque de culturas.

+ El “up&down”
emprendedor.

Entre aciertos y fracasos,
hitos y desafios, éxitos y crisis,
los emprendedores transitan
una montarna rusa de “subas
y bajas” permanente.
Lecciones, reflexiones y
experiencias compartidas.

4+ Casos emblematicos

de emprendedores.
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COLABORAN
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SIGLO P!

La educacion evoluciona
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MODELOS DE
PARTICIPACION
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MAIN SPONSOR

PRE

«» Presencia con logo en todos los materiales de
comunicacion: Forbes revista y web | site del evento |
mailing invitacién | programa del encuentro | credencial
de acreditacion.

EVENTO

» Mencion especial en el mensaje de bienvenida previoa
los paneles.

« Posibilidad de patrocinar uno de los paneles (sujeto a
aprobacion del board de Contenidos)

« Posibilidad de sugerir un speaker de interés para uno de

los paneles (sujeto a aprobacion del board de Contenidos).

« Posibilidad de realizar una disertacion individual de 10
minutos (sujeto a aprobacion del board de Contenidos).
« Posibilidad de entregar material a los asistentes

« Posibilidad de realizar una activacion en el foyer del
venue

« Presencia de marca en ambientacién del evento.

+ Pases libres 40

POST

«» 1pagina de publicidad y 3 paginas de Forbes brandvoice
en la edicion posterior al evento.

« Presencia en cobertura del evento en edicién impresa,
web, newsletter y redes sociales.

« Presencia en video resumen del evento en Forbes weby
redes sociales.

« Acceso a material audiovisual -cobertura del encuentro-
para uso interno

PLATINUM
PRE

« Presencia con logo en todos los materiales de
comunicacion: Forbes revistay web I site del evento1
mailing invitacién I programa del encuentro.

EVENTO

« Posibilidad de sugerir un speaker de interés para uno de
los paneles o de realizar una disertacion individual de 10
minutos (sujeto a aprobacion del board de Contenidos).

« Posibilidad de entregar material alos asistentes

« Presencia de marca en ambientacion del evento.

« Pases libres 30

POST

« 1 pagina de publicidad y 1 pagina de Forbes brandvoice
en laedicion posterior al evento.

« Presencia en cobertura del evento en edicion impresa,
web y redes sociales.

GOLD
PRE

» Presencia con logo en todos los materiales de
comunicacion: Forbes revista y web I site del evento I
mailing invitacién I programa del encuentro.

EVENTO
« Posibilidad de sugerir un speaker de interés para uno de

los paneles (sujeto a aprobacion del board de Contenidos).

+ Presencia de marca en ambientacién del evento.
« Pases libres 20

POST

« 1 pagina de publicidad o 1 pagina de Forbes brandvoice
en la edicién posterior al evento.

« Presencia en cobertura del evento en edicién impresa,
web y redes sociales.

SILVER
PRE

« Presencia con logo en todos los materiales de
comunicacion: Forbes revista y web I site del evento
I'mailing invitacién I programa del encuentro.

EVENTO
« Presencia de marca en ambientacién del evento.
« Pases libres 10

POST
« Presencia en cobertura del evento en edicién
impresa, web y redes sociales.

$350.000

$250.000

$220.000 $150.000

En caso de participar en mas de un Summit Forbes en 2018 se contemplara una bonificacion.
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